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FRECVENIV

competidoras, al objeto de asegurarnc
asistencia de nuestros invitados. Para ello, es |
sondeo previo entre las personas cuya asistencia
objeto de conocer sus disponibilidades de ag ﬁustarnos a ella.

Tambiéen hay que elegir las fechas co nte antelacion para las reservas
de transporte y hospedaje. Ade %Q'nas gue interesante para eventos de
varios dias elegir de mitad! na hasta el fin de semana para poder
cerrar el evento al f‘ln@ﬁ mana y completar con oferta cultural y de ocio

de fin de semar%\\\

= Horar gue tener en cuenta las costumbres locales sobre horario
'%e comidas y de descanso. Si va a ser necesaria la presencia de
|os de comunicacién de masas, se han de cuidar especialmente las horas
de convocatoria al objeto de hacerlas compatibles con el desarrollo de su
trabajo y la oportuna e inmediata difusion informativa, teniendo en cuenta los
horarios de cierre de edicion en prensa, informativos TV,...
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Dos foros de turismo internacional se celebran el mismo
dia en Madrid

El dia 27 de enero, vispera de Fitur, se celebraran en Madrid dos foros turisticos internacionales: Spain
Global Tourism Forum y el Foro Iberoamericano de Innovacion Turistica.

Y

El Spain GTF, que sera inaugurado por el Rey Felipe VI, esta organizado por el Ministerio de Industria’ Efergia y Turismo, a traves de
Turespaiia, y tendra lugar en el auditorio sur de [fema.

Se presenta como "un evento mundial de turismo con contenido global v eminentemente econémico, en el que el hilo conductor serd el analisis
del impacto v de las perspectivas del turismo en la economia mundial, asi como en el conjunto de |a sociedad”.

La jornada comenzara a las 12 de la mafiana vy finalizara a las siete de la tards. Por la parte empresarial, participaran como ponentes Luis
Gallego, presidente de Iberia; Marz Tanzer, director ejecutive de la asocizeion de agencias de viaje britanicas ABTA; Alfredo Garcia Valdés,
presidente de American Express; Amancio Lopez, presidente de Hotusa y Exceltur; y Javier Rodriguez Zapatero, director general de Google
Espafia. entre otros.

Foro Ibercamericano

For otra parte, para el mismo dia 27 de enero se ha anunciado la celebracion del Foro Iberoamericano de Innovacion Turistica, organizado por el
grupo Hotusa, "un evento intemacional que reunira a mas de 400 profesionales del ambito del turismo,la innovacion y |a tecnologia®, segun han
informado los impulsores de esta jomada.

Entre los participantes confirmados se incluyen Luis Gallego, presidente de Iberia; Ovidio Andres, director general de Logitravel, Ferando
Francés, presidente de Everis; o Alex Cruz, presidente de “ueling, entre otros.

Esta jomada tendra lugar desde |as nueve de la mafiana hasta las seis de |a tarde en el hotel Eurostars Madnd Tower. Mas informacion
www. forohotusaexplora.com.
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2 COMENTARIOS.
T A
n PATP 1 gh 0 g

Como profesional del sector, me encantaria saber si el hecho de que se celebren el mismo dia es un grave eiror de planificacidn o una
estrategia de marketing. De ser lo primero, como parece a primera vista, es de traca.

La eleccién de fechas adecuadas, comprobande entre otras cosas que no se sclape con eventos similares a nivel regional, nacienal o
internacional segun el ambito del encuentro, es algo clave para el éxito de este. Aungue cabe que esa coincidencia sea buscada con el fin
de atraer a parte de los asistentes de un evento a otro.

2 R otk 0 I8

En septiembre 2014 coincidieron durante el mismo fin de semana el congreso Europeo de oncologia ESMO con casi 20.000 participantes
venidos de 134 paises, el “Ameold Classic Evrops®, evento deportivo a cargo de nuestro excelentisimo embajador del turismo madrilefio,
Amold Schwarzenegger, con mas de 40.000 participantes y por si fuera poco, |a beatificacion de Alvaro del Portillo, con unos 200.000

participantes.
Prefiero olvidarme de los coinentarios gue me hicieron algunos médicos ante el caos que se vivio.

Y prefiero no pensar en la imagen que dio Madrid.
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Event Intelligence: El 'cuando” también importa 3

Son datos que nos da Maite Gomez Checa, socia de ICE Coaching y directora del curso superigr de
Coaching Ejecutivo de la UAM. .

) |
A

"Es importante tomar conciencia de que las reuniones son espacios de comuynitacion estratégicos en
una organizacion, lugares de puesta en comun, aprendizaje y toma de decisiones importantes, por lo
cual es conveniente tener en cuenta algunas consideraciones como €5 el estado fisico, mental y
emocional de los participantes, es decir chequear aspectasque influyan de manera productiva en la
reunion”.

Se trata de gestionar de forma inteligente 105 horarios y calendarios: esta demostrado que nuestra
memoria a corto plazo es 6ptima a.pfimera hora de la manana y decrece a lo largo del dia.

Antesde’'comer estamos mas alerta y por la tarde nuestra coordinacion
estd en su maximo

El learning mejor por la mafiana, pero cualquier accion que requiera
ejercicio fisico, digamos un teambuilding, mucho mejor hacerlo por la
tarde
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DETERMINAR EL NUMERO DE ASISTENTES AL EVENTO:

Asistencia

todos los prote
externos:

- \\
. Part|C|Pantes %\m\\
- Expositores o ‘pprﬁnQQ
- Deleg:':l%)i(&m\gcreditacién)
%ﬁ\ xspeciales y autoridades
A

sAcompanantes

('L
\%“% - Pases de prensa
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CONTROL DE AFORO, CASHLESS... ASI SERA LA VUELTA A LOS
FESTIVALES Y CONCIERTOS

La tecnologia para festivales y conciertos sera fundamental para la
vuelta de estos eventos

Control de accesos con tecnologia NFC

La tecnologia NFC para el control de accesos también sera tendencia en los conciertos y festivales past COVID-19. ;Por qué? Porque permite
acceder a los asistentes a eventos lidicos de una forma rapida y eficaz, evitando aglomeracicies v colas.

d de'Huelva
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DETERMINAR EL NUMERO DE ASISTENTES AL EVENTO
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DETERMINAR EL NUMERO DE ASISTENTES AL EVENTO
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DETERMINAR EL NUMERO DE ASISTENTES AL EVENTO
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DETERMINAR EL NUMERO DE ASISTENTES AL EVENTO
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Edicion Espana. Ejemplos de Accor, NH Hotel Group y Hilton

Los hoteles adaptan la experiencia
MICE a la era poscoronavirus

Terrazas y jardines se convierten en salas de reunion

1
<4

Disponibilidad de A Ase de montajes hibridos

Nuevos montajes MICE = B e s wevarert

en avenitos usando plataformas digitales

Agua mineral
includa
en formato
Individual

Café y otros
elementos del break
servidos por un camarero
permanentemente
Nuevas opciones de
: -~ montaje
~ respetando una
Oferta gastronémica adaptada :
en porclones Individuales v gg estricta de seguridad
sostenibles, en cajas para
evitar sumanipulacion

*
‘ or Sello en manetas de las puertas
Okponiiiidad de un kit de " k » garantizando ia desinfeccion de
seguridad - ? \ 1a sala de reunién feel
bajo petkion para cada [

asistente (guantes, mascarilla y SA F E

gel desinfectante) famatos syt e

Dispensadores de desinfectante \r‘."/
para manos
en cada entrada/sallda principal

de un espacio MICE o en las salas

Esquema de la implantacion de los protocolos Feel Safe at NH en los nuevos montajes MICE de la cadena. (Haced clic en la imagen para ampliar)
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Hotel Auditérium Madrid firma un contrato de franquicia -

con Marriott JW MARRIOTT.

HOTELS & RESORTS

El Hotel Auditorium sera el mas grande de Marriott
en Europa a partir de noviembre

: Reservas Online = . = .

MEJO RECI

04-03-2014 05-03-2014

HABITACIONES:

Auditorium también muestra sus fortalezas ya que,
ademas de ser una referencia del turismo MICE, esta

considerado como uno de los lugares con los espacios

HOIMBTAVE! pora evertos mds yrandss e Tarop lad de Huelva



O \\arrott .
JW MARRIOTT,
Hotel Auditorium Madrid

HOTELS & RESOETS

SRR

Hotel Auditdrium Madsd

LB B & J

telauditonum.com

rcial(@m

El Hotel Auditorium Madrid esta situado en
elKmi3dela NIl atan sdlo 5 km del Aero-
puerto de Madrid — Barajas y a 7 Km de Ilfema,
recinto ferial,

WI-FI gratulto - Megafonia - Video wall - Video
DVD y audlo - Video conferencia - Ordenadores
'royector aud| ctor carion - Traduc-
|

clon simultanea

El Hotel Auditorium Madrid es un hotel de
negocios en Madrid que dicpone de un amrlic




O Narriott

El hotel Madrid Marriott Auditorium
muestra como sera el bufé pos-COVID
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https://www.youtube.com/watch?v=4BNm4WwU7qo&feature=emb_logo
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- Secretaria Ejecutiva

- Secretaria Cientif@;“Q\
) 3

- Secretari&%&?ﬁ a o Logistica

- Qﬁcr Turistica
) §
\Q‘\Q'AO icina de Prensa
- Secretaria de Exposicion, Protocolo y RRPP

- Secretaria de Promocioén
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BLOQUE II: EN LA GESTION DE
EVENTOS Y PROCESOS CULTURALES

2.2.
2.3. Herramlentas clave para la ge
2.4. Planificacion operativa. Etapas de ’%%
2.5. Planificacion operativa. La defl e
2.6. El Diseno del pre-evento
2.7. Eleccion del nombr Imnto
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2.11. Ela orar el cronograma de actividades.

\% . EI comité organizador y las distintas secretarias.

2.13. Claves para gestionar los contenidos en el pre-evento.

los objetlvos
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10 claves para utilizar el contenido en el pre-evento

In evento es una agrupacion de gente con un interés en comdn; hay a menudo un contenida
formativo o divulgativo interesante; este contenido da lugar a debates entre los asistetes; suelen
pasar cosas impactantes en directo; |a gente paricipa v aporta sus ideas; cada asistente es un
generador de contenido posible... Mo necesitas mas para ver el poder incréibile (qua tiene un evento
como plataforma de contenidos. Ahora veamos como aprovecharlo i el pre-evento,

Ante todo, 1o obvio: 5 Qué necesita el target? Piensa aguién diriges tu estrategia de contenidos. Un
medio puede necesitar un sondeo que haras a tu target, 0 las mejores novedades que se comunican
en el evento. Tus asistentes (o no asistentes) pueden necesitar el 'hest of de las intenvenciones,
presentados en formato de consejos. Paramos agqui, pero no alvides definir bien el objetiva, el "para
que" generaras contenidao. Ahora.. manos ala obra.

1. Define los valores afiadidos necesarios del contenido. Cual es el concepto central del evento®?
Los contenidos tendran gque explicarlo, destacar su impotancia, posicionar este concepto como terma
del momento, darle relevancia. ... jcuales son los temas que se trataran? Piensa en 3-8 temas de
los cuales buscaras contenidos. Mas que disparar a los cuatro vientos, mejor centrar tus esfuerzos de
contenidos en pocos temas.

2. Analiza lo que ya tienes. Antes de lanzarte a escribir post, editar, disefiar infografias, etc., haz una
auditoria de contenidos ya publicados por tu propia organizacion. Han podido ser posts en el blog de
empress sobre otros eventos, entrevistas con un directivo sobre el tema del evento, un aticulo sohre
el lanzamiento de un producto para el cual en este evento vais a presentar una mejora, una edicion
limitada, etc. Este contenido se puede refrescar, editary publicar de nuevo como ganchao.
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10 claves para utilizar el contenido en el pre-evento

3. Crea un entornoe online alrededor de tu evento. Ademas de tu web corporativa con perfiles en
redes sociales, crear un microsite especifico para el evento te permitird un tono mas fresco que en tu
wieh corporativa, un disefio mas llamativo... Mo te quedes en publicar la agenda, las fechas v el venue:
haz de la web un lugar atractivo para que 1os asistentes entren de manera recurrente para infoririarse
de ternas de interés relacionados con el eventoy empiecen a conocer a otros asistentes (el
networking tambign empieza aguil. L8 '

4. Implica atus "stakeholders™: Que el organizador del evento y su equips editorial escriba cosas,

muy bien... pero pide también a un speaker que escriba un posthreve sobre o que presentara, una
observacidn suya o unvideo gue puede grabar el mismo exdplicando en un minuto por gué la gente

tiene gque venir. O desvelando algunos mensajes perd dejando muchos gue los asistentes tendran
gue descubririn situ. Speakers, sponsors, padicipantes destacados... son tambien generadores de
contenido.

5. .. conla prensa. La celebracidn de tu evento puede no ser moy noticiable, pero un speaker tuyo
podra tener contenido muy relevante. Parate a pensar en guien viene, v qué valor editorial puede
aportar a medios. Luego propondras entrevistas que daran buen contenido (no prormocional) al
medio, prestigio al speakeryvisibilidad a tu evento, ademas de un clipping que podras de nuevo
utilizar para viralizary destacar la importancia de tu evento.

. Haz participar. Puedes usar el microsite para lanzar encuestas, animar a la paricipacion a través
de concursos pidiendo que el pdhlico cuente sus experiencias, opiniones o gue haga pegquefos tests
en los que medir sus conacimientas sobre un tema del evento para maotivarles a apuntarse a algln
workshop, comparar su expedise con el resto de asistentes, ete. {la gamificacidn también puede
entrar en juego agui). Sabermos gque esto es complicado, gue es dificil hacer gue la gente padicipe si
ho eS para promaocionarse. Para ello, cuida el tono (moy amenao), pide a amigos que pongan [os
primeros comentarios...
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10 claves para utilizar el contenido en el pre-evento

7. Crea comunidad, Dependiendo de la termatica y del pdblico, puede ser Ofil cre ar un |1‘rupu de
Linkedln con los profesionales que asistiran al evento, para ir adelantando ¢ ul'ltl-'rlldl:lz en exclusiva
para ellos, akriendo temas de debate, que sudieran temas a tratar, enfoques, etc.

8. Varia contenidos y formatos, Las posibilidades son casiinfinitas, al abarcar un periodo termporal
amplio: el pre-, durante v post-evento dan para generarconienidos de todo tipo, desde la tradicional

niota de prensa hasta un post en el blog corporativoo en blogs del sectar, una entrevista en video de

un ponente, adiculos en publicaciones de la industria, white papers, case studies o ehooks
descargables donde recopilar ar’[u_.ull:n.z de los ponentes.

9. Socializa. Pe
id rl’[E!

ito, 12 _ih|l||:H|:1 rlaral': :ru'lru:l:lr: la a
-vale mucho para tu evento.
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Promocionar un evento en Facebook faCEbOOk

es una de las mejores formas de viralizar tu evento. La red
social Facebook esta asociada al ocio y, por tanto, promocionar un evento en su plataforma implica §
que va a ser visualizado por usuarios interesados en actividades ludicas. ’

Ponte en situacion: estas pasando el tiempo en Facebook y aparece un evento cercano que te
llama la atencidn, seguramente valoraras asistir en tu tiempo libre.

Otra de las razones para es gue se comparten mucho mas
que un post en tu pagina. ;Cuantas veces has visto el anuncio de que tu amigo va a asistira un
evento que quiza te interese?

Otras veces recibes el aviso de que tu amigo te ha invitado a ir a un evento, porque claramente a
todos nos gusta ir acompanados. El resultado es que al final, los eventos de Facebook llegan a
mucha mas gente que site limitas a colgarlo en tu muro.

@ Eventos HOLIDAT £ WORLD Eventos relacionados Ver més

s Il Media Maratén Holiday World $i35 Rock Runners Road Racing L.
V Carrera Litorol Holiday World 5 Tercentenary Sports Hall, Gib ..
Coloniciaro A beneficio de Proyecto Hombre aac o 69 invitados
Me interesa - Asistiré
Cumpleaiios
Taller de Alebrijes (2 Sesion...

Sugerencias Museo Precolombino Benalma..
- 13 invitado

% )
Il Media Maratén = 1 i Me mtere;a Asistiré
Holiday World | V = .
Carrera Litoral B F Malaga half marathon
‘ K

Malaga en Dom., 22 mar, UTC
91 invitados

Organizados por mi

4% || Media Maratén Holiday World | V Carrera
Calamorro Skyrace

thoral ” Benalmadena, Milana, Erpafta...
TALZETO - Ciganzudo oy ACiNay World Resor: y 2 pisonas § Annami

Me interesa - Asistiré

AchainkiViv s menviize
la pagina

Me interesa - Asistiré



facebook

Realiza publicidad pagada en redes sociales (ADS)

Otra de las opciones para promocionar un evento es con Facebook Ads.

A

Esta publicidad aparecera tambien en Instagram si asi lo quieres, y ademas puedes segméntar el
publico para llegar a las personas que pueden estar interesadas de verdad en tuseyento. Utiliza
filtros como la edad, los estudios, la localizacion, el trabajo.. !

Facebook Ads es una herramienta extraordinaria que te permitira Conseguir asistentes para tu
proximo evento. Es importante que antes de utilizar la herramienta elabores una

Sacale partido a las llamadas de accion

Recientemente, Facebook ha creado nuevos botones de llamada a la accion. Una vez actualizada la
foto de portada para mostrar el evento, puedes adicionar el boton CTA (Call To Action) que lleve a
los interesados al objetivo: llamar, comprar entrada, pedir informacion..

En definitiva, este boton llevara al objetivo mas importante que puede tener una empresa en
Facebook: conseguir beneficios.
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Linked [T}

LinkedIn es la Red Social de profesionales mas grande del mundo, por lo que es muy favorable
promover eventos en ella. Hacerlo te ayuda a difundir tu propuesta entre personas potencialment&
interesadas y aumenta tu visibilidad y prestigio en el ambito laboral local y mundial. Aprovecha el
momento de conectar con usuarios afines para enviarles informacion sobre el evento.

Utiliza el efecto Networking de Linkedin

Crea un grupo en Linkedln dedicado atu evento

Para promocionar tu evento puedes crear un grupo en Linkedin para brindar alli todo tipo de
informacion de tu evento. Para esto simplemente debes dirigirte a la pestana “Intereses’ en tu
cuenta de Linkedin, haz clic en "Grupos” y finalmente, da clic a “Crear Grupo’.

Como ya hemos comentado, incluye imagenes atractivas y explicativas, asi como una foto de perfil

representativa y profesional. Ademas debes anadir enlaces a la pagina de registro de tu evento.

Publica tu evento en grupos de Linkedin

En cuanto que publicar, comparte todos los contenidos relacionados con tu evento, desde articulos
hasta imagenes, videos e infografias. Tambien puedes iniciar conversaciones y debates
relacionados a la tematica de tu evento.
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Anunciate utilizando YouTube u YGUTUbe

El formato video es uno de los contenidos mas virales de Internet y, por ello, puede ser un poderoso
aliado en tu estrategia de marketing de eventos. Crea un video promocional, te ayudara a llegar
rapidamente a una nueva audiencia de forma interactiva.

Crea contenido en video de ediciones anteriores

Como ya hemos comentado, los videos proporcionan una oportunidad unica para transmitir de
forma visual la energia y emocion de un evento en vivo.

Imagenes y audio son una potente combinacion‘para animar a las personas a que se inscriban en tu
evento. Ademas, permite que pueda ser ':c:f"n partido y se convierta en contenido viral.

Eg%c Mad Cool FestQ/a 2018 Official Aftermovie © ~»

T \ ‘ , - Ver mas ta... Compartir
A R "
-

~-‘v .
\‘-~
\ 4 g )< \

e

1o

/ t|| i\ '
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Utiliza fotos en redes sociales de ediciones pasadas

Si se trata de un evento recurrente, puedes aprovechar el éxito de eventos anteriores para
promocionar el actual.

Crea un video o sube imagenes a las redes para recordar a los potenciales asistentes la calidadigbe
tuvieron las ediciones anteriores y que podran volver a disfrutar.

-

No te olvides del poder de Pinterest @ Pinterest

Pinterest es principalmente una plataforma visual, por lo que capturara la atencion de sus posibles
asistentes al evento con imagenes, videos y GIF. Pedras incluir el enlace a tu evento.

MUSIC FESTIVAL HACKS
YOU NEED TO KNOW
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Resulta que El Museo del Prado tiene una

cuenta de TikTok y que esta enamorando a
medio mundo
zR LA

afiende restauracion

oo - ”n‘ "‘{: . , ' 3 ‘ ',
predela de “La
Anunciacion” de Fra

= Angelico

—

" TikTok
@museodelprado
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Los museos buscan paliar la falta de visitantes atrayendo al ptblico mas joven con la
aplicacion Tik Tok



https://www.rtve.es/alacarta/videos/telediario/museos-buscan-paliar-falta-visitantes-atrayendo-publico-mas-joven-aplicacion-tik-tok/5688992/

Sacale partido Instagram Stories [ O(l 4

Otra herramienta que tiene mucho que ofrecer a la hora de promocionar eventos es Instagram
Stories. Crear un contenido fresco, divertido y llamativo sobre tu evento atraera al sector magjéven.
Ademas puedes utilizarlas para mostrar el dia a dia, los preparativos, las ofertas..

ENPEZAMOS

A TUPE DE ENERGY!
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Crea un Hashtag unico para todas las redes sociales sobre
el evento

Esto hara que tu evento tenga bastante repercusion. Podras difundir tu evento a traves del hashtag
y los asistentes podran promocionar gratis tu evento al poner dichos hashtag en sus redes sogiales.

AL

Crea una app para el evento

En una App puedes anadir toda la informacion referente al eventao: desde su ubicacion, imagenes,
personas encargadas, itinerario..

Asi no tendras que preocuparte por informar a todos sobre la dinamica de tu evento, basta con
compartir dentro de tus redes sociales el codigo o aviso para que descarguen la aplicacion. De este
modo, todos podran conocer cada detalle del evento, antes, durante y después.

-

AN

WM S| E[A s
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- Aprovecha el poder de los testimonios visuales

Si tienes comentarios positivos de eventos anteriores o sobre los participantes, usalos como citas
en tus correos electronicos y en tu sitio web.

También puedes crear una seccion visible en la web que muestre a los demas citas y opiniones del
evento en su edicion anterior. Este combo conforma un argumento persuasivo y'.contundente para
los asistentes potenciales que nunca han oido hablar de tu evento.

ELRey [EON

Juan Carlos Palomino Guno Riverc
@Juan Carlos Palomine 6 diciembre, 2019 N2 Govaivero 23 diciembrs, 2019

Deciros o todos que es espectacular. Nunca he vislo noda ig i [ Ye i con mi marido el pasade 18 de diciembre, fue wn regolo

en muchos ofios. Es algo que no se puede explice ™ se de boda de nuestros amigos. - precioso regalol Nos encantd, y

encoge el corazén y senfimientos muy fuer' < No oc éis e i yo me emocioné muchisimo. Impresionontes voces, increible
puesia en escena y sonido. . fodo increible

" anitsauh Manuel Mufioz Dominguez
§ oo 8 rovembre, 2018 @Manuel Musioz Dominguez 10 diciembre, 2019

\CSPEC TACULAR! Ayer estuve por segunda vez y volveré Increible, me quedo sin palabros para describir el musical de lo
seguro. (Enhorabuena por el rabajo que realizais fodo ef bonito que es verlo
equipol

n sandraCR84 -1 pazigb? W

@sandroCRE4 16 enero, 2019 Do+ Gpazgb? 19 enero, 2019

Regolo de Reyes. Maravilleda viendo el OReyleonMusical He tenido el privilegio de asistir @ fan
maravillosa funcién que ha conseguido sacar el nifio
que llevomos dentro desde el minuto 0 jGracias!

famii_perez  J
Gama_perez 17 enero, 2019

Hoy he visto @ReyleonMusical, he llorado de emocion,
he reido y he cantado. Ha sido MARAVILLOSO, aon

Prof. Dr. Manu Martinez Lopez - Dpto. Direccién de Empresas y Mk - Universidad de Huelva




Usa flyers

No te olvides de la publicidad fisica porque con ella podras captar asistentes a pie de calle, en
centros patrocinadores o especializados. Es crucial cuidar el diseno y la impresion de estos
recursos, asi como manejar con cuidado la informacion que aparecera en ellos

Ten en cuenta que no todo el mundo utiliza Internet y, aunque lo use, es posible que nunca
ver la publicidad que estas compartiendo. Para abarcar todas las posibilidades, combina la
publicidad fisica con otras estrategias que operen en Internet.
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Gestion de contenidos y difusion del evento: El cartel, el reparto

Line-up vanguardistas

La primera impresién suele marcar la diferencia. Por eso, el cartel del festival o evento es una forma de innovar clave para llamarda‘atencion
del publico. Cuando nos referimos al cartel, no son solo con los artistas que actuaran, sino el cartel en si como soporte.

61 Amvers

Declar ci salV

ﬁfﬁ y
IIEFIIIIIEIIAHA
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Como crear un cartel para eventos de impacto
\

» Los buenos carteles solo transmiten un solo mensaje “menos es mas” .
Los carteles de eventos, deben responder a estas 3 preguntas: ;qué?; ;donde?, ;,cuando?

Necesitamos destacar en el sobresaturado ecosistema digital. A veces es mejor dejar espacios
vacios.

En los medios digitales, ya no tenemos control sobre los formatos.

Ya no podemos entender en cartel como una “obra unica’, sino que es necesaria una imagen
global
versatil, gue pueda adaptarse a todos los formatos.

PRIMAVERA ., B 2-r2umaem

BARCELONA- SANT ADRIA

BECK / DISGLOSURE ' DUA LIPA / GORILLAZ / INTERPOL
JORJA SMITH / LORDE / MASSIVE ATTAGK
MEGAN THEE STALLION ' NICK CAVE AND THE BAD SEEDS
PAVEMENT | TAME IMPALA / THE NATIONAL / THE STR

TYLER, THE GREATOR / YEAH YEAH YEAHS

and more...
S 4




Gestion de contenidos y difusion del evento:

Line-up, el cartel, el reparto

Al

%‘\E AGA/,‘,

FES'IVAL

4 w \
if ] METALLICA - TAWENTAON
CARLY RAE JEPSEN * WOLF AL|CE YUNGBLUD
THRICE « SEASICK STEVE * FRANK CARTER fiffissws* FEVER 333

~

» »
& . THURSOAY 12 SPORTS TEAM » THE LAST INTERNATIONALE * CREEPER
DA| A ASARIA 0 CATNAPP + ROCIO SAIZ - DAYTIME TV « THE LEVITANTS
12 3+ LEON BRID 31 ACKBEAR « JAPANDROID ASHED OUT « POR KL SFDK « HARD GZ » SANTA SALUT
D 0 OUNDRA A RNATIONA OLD PANDA : o
e S A S L s GANG O 1 { 'DRAGONS * THE KILLERS

DEFTONES ST. VINCENT « FOALS + SIGRID * TOVE LO
TOM MISCH « NOTHING BUT THIEVES * THE COMET IS COMING \
. BEABADOOBEE + PALE WAVES * HOBO JOHNSON (s * HIGHLY SUSPECT * VIVA BELGRADO
L) CHERRY GLAZERR * REIGNWOLF * BRUTUS * CHUBBY & THE GANG * SWIT EME
! AINS PABST + PLAYA CUBERRIS * MARIA GUADANA
ESZ EEEEEE PEGGY GOU « FLOATING POINTS
FFALO \3‘% ORE OCTOOCTA - CCL

:1'l

o~ S SATURDAY 14 58 MUSE - FAITH NO MORE

- 1 ALT-J - THE WAR ON DRUGS ° M@ » JAMIE CULLUM * PARCELS
: PHOEBE BRIDGERS * BLACK PUMAS * GOODBYE JUNE + SHURA - IAMDDB
AVIVA + SCARYPOOLPARTY - BABY ROSE * DREAM WIFE « SLEEP TOKEN * HIGHER POWER
BANG BANG ROMEO * ZAIDBREAK + SPIELBERGS * LOS INVADERS + UNCLOSE /
ECEEED NINA KRAVIZ « STEPHAN BODZIN live * YAEJI + PAULA TEMPLE
SHERELLE « HAYDEN JAMES
19

GS OF LEON * PIXIES

\ I ROYAL BLOOD ZARA LARSSON - EDITORS - LEON BRIDGES
R SYLVAN ESSO + PRINCESS NOKIA - THE STRUTS + GANG OF YOUTHS * TOM GRENNAN
BLOOD RED SHOES + MARIKA HACKMAN * NOGA EREZ « ANGIE MCMAHON + DINOSAUR PILE-UP
ALEESHA - WARMDUSCHER * BARTEES STRANGE * IRENEGARRY * BIKOKO * VOID
S MERIDIAN « INSTITUTO MADRILENO DEL SONIDO + ELURE
& ECEEIE ANNA + LEON VYNEHALL + LORAINE JAMES

1t \ AND MANY MORE...
= i - _@ wiids M80: N % e ﬂ m' h
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Gestion de contenidos y difusion del evento: El cartel, el reparto

- Canva

Para disenar los carteles, puedes utilizar herramientas online como . donde puedes hacer
disenos creativos con plantillas o desde 0. Formatos para redes o para imprimir, y utilizando cliserios
desde gratuitos hasta premium a bajo coste. ;|Necesitas un poster profesional para tu evento?

Producto Condcenos Funciones [ s ¢Has olvidado tu contrasefia?

¢Primera vez en Canva? Registrate

Cuéntanos para que usas Canva para

tener una mejor experiencia: Disefios increibles para tu
equipo y para ti
\) Educacion (profesores y estudiantes) q p y p
Unifica el estilo de tu equipo. Libera tu

e creatividad.
Empresa pequea (startups, blogs)
) "Podemos crear y editar todos los
' O Empresa grande (mas de 100 empleados)

disefios en equipo"
Yelp

Entidad benéfica u organizacién sin fines de lucro

Uso personal (para el hogar, familia 0 amigos)
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- Crello

Una nueva herramienta de diseno online similar a Canva, pero que a u favor, ha incluido un sisteme ~
de animacion, ideal para impresionar a los usuarios en redes sociales. La mecanica de ¢

muy parecida a Canva, un menu en la parte izquierda para navegar entre las opciones y uha seccion
principal donde editar el grafico. \

\
Contiene contenido gratuitos y de pago, por lo que podras elegir tus disenos y hacerlos desde 0 €.

crewo INICIAR SESION | Registrarse

@ stuMble_now

Crear disefios oy

: i 25/02 \
para publieadiones ,
en rédes Sociales ‘ ,_/>

OPEN
“— MIND —

Hetramienta de disefio facil de usar para crear —
impresionantes visuales. ¢ Q g
Use plantillas gratuitas hechas por profesionales y L 1:00 AM
personalicelas para sus proyectos. S 0 -

Qv W

~ 3445 Likes
CREAR UN DISENO stuMble_now Hey guys! Thanks for your support and
comments! We are going to launch awesome new fea-

tures next week and those of you who have completed
the survey will get an early invite
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10 claves para utilizar el contenido en el pre-evento

3. Crea un entornoe online alrededor de tu evento. Ademas de tu web corporativa con perfiles en
redes sociales, crear un microsite especifico para el evento te permitird un tono mas fresco que en tu
wieh corporativa, un disefio mas llamativo... Mo te quedes en publicar la agenda, las fechas v el venue:
haz de la web un lugar atractivo para que 1os asistentes entren de manera recurrente para infoririarse
de ternas de interés relacionados con el eventoy empiecen a conocer a otros asistentes (el
networking tambign empieza aguil. L8 '

4. Implica atus "stakeholders™: Que el organizador del evento y su equips editorial escriba cosas,

muy bien... pero pide también a un speaker que escriba un posthreve sobre o que presentara, una
observacidn suya o unvideo gue puede grabar el mismo exdplicando en un minuto por gué la gente

tiene gque venir. O desvelando algunos mensajes perd dejando muchos gue los asistentes tendran
gue descubririn situ. Speakers, sponsors, padicipantes destacados... son tambien generadores de
contenido.

5. .. conla prensa. La celebracidn de tu evento puede no ser moy noticiable, pero un speaker tuyo
podra tener contenido muy relevante. Parate a pensar en guien viene, v qué valor editorial puede
aportar a medios. Luego propondras entrevistas que daran buen contenido (no prormocional) al
medio, prestigio al speakeryvisibilidad a tu evento, ademas de un clipping que podras de nuevo
utilizar para viralizary destacar la importancia de tu evento.

. Haz participar. Puedes usar el microsite para lanzar encuestas, animar a la paricipacion a través
de concursos pidiendo que el pdhlico cuente sus experiencias, opiniones o gue haga pegquefos tests
en los que medir sus conacimientas sobre un tema del evento para maotivarles a apuntarse a algln
workshop, comparar su expedise con el resto de asistentes, ete. {la gamificacidn también puede
entrar en juego agui). Sabermos gque esto es complicado, gue es dificil hacer gue la gente padicipe si
ho eS para promaocionarse. Para ello, cuida el tono (moy amenao), pide a amigos que pongan [os
primeros comentarios...




10 claves para utilizar el contenido en el pre-evento

Implica a los participantes (speakers, cantantes...) muevan
tu evento

El ponente o participante es una parte fundamental de tu evento. ;Por que no aprovechar €t poder
de tus speakers u oradores en tu evento? Ya que van a participar en el evento, puedé que quizas
ellos puedan echarte una mano. ’

Por ejlemplo ellos pueden encargarse de subir o compartir mensajes en su cuenta personal o
pagina de Facebook, cuenta de Twitter o hasta inclusive puede que escriban articulos para blogs
referentes del pais o ciudad donde se realizara el evento.

Comparte imagenes de ponentes o participantes con un
mensaje y etiauetalos

Otra forma de hacer que los participantes se impliquen en la promocion del evento es crear
imagenes con citas 0 mensajes del propio ponente. No solo se trata de compartir una foto con la
cara del ponente, sino tambien compartir algo relevante de esa persona.

Puedes usar una frase inspiradora de cada ponente y disenar una imagen que contenga la foto
personal para que se asocie su autoria. No olvides etiquetarlos, asi aparecera en sus redes sociales.
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10 claves para utilizar el contenido en el pre-evento

Involucra a los patrocinadores del evento

Seguro que el evento cuenta con patrocinadores importantes que pueden involucrarse en la \
promocion del evento. \“s

A ellos también les interesa que el evento sea todo un exito y, por tanto, deberias convenceries t

para que realicen todas las acciones anteriores. Si lo consigues, lograras una visibilicad
extraordinaria.

cervezavictoria \ B
PRt e View Profile
17.4K followers




10 claves para utilizar el contenido en el pre-evento

Envia invitaciones personalizadas a empresas

Si el objetivo del evento es captar cierto segmento, como por ejemplo personas que estan al
mando de empresas, gerentes, subgerentes o similares, entonces deberias ver la posibilidad ée

preparar invitaciones personalizadas.

| |

1
Haz una investigacion de aquellas empresas y personas importantes que uieras que participen en
tu evento. Prepara invitaciones personalizadas y envialas. Una buenaddea es hacer llamadas

telefonicas para saber si recibieron la invitacion, si hay dudas v para valorar su grado de interés.

Envia nota de prensa a los imedios de comunicacion

En muchas ocasiones, enviar notas de prensa puede ayudar en cierto tipos de eventos o cuando se
tiene a un gran conferencista o speaker.

Haz algunas llamadas y visitas a instituciones
relacionadas con tu evento

Si ofreces algun curso, seminario, taller, congreso.. deberias valorar la posibilidad de visitar colegios,
universidades, empresas, camaras de comercio, fundaciones, instituciones, asociaciones, y

entidades publicas y privadas.

Haz algunas llamadas o visitas y dela publicidad de tu evento.




10 claves para utilizar el contenido en el pre-evento

Crea expectacion compartiendo fotos de los preparativos

Aunque no siempre sera posible, algo que funciona muy bien es generar expectacion entrejla
audiencia facilitando la informacion poco a poco.

Algunos ejemplos: anunciar actores o musicos que participaran, Concurses.@ sorteos que se van a
llevar a cabo o, simplemente, las fechas definitivas del evento.
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Gestion de contenidos y difusion del evento: Crear impacto

PARA GRABAR UN VIDEO PUBLICITARIO

Una maquina de café permanecio tres
dias en la cima de Penyagolosa

Los montaiferos que durante el pasado puente del Pilar subieron a la cima de Penyagblosa, la
montaifia mas alta de Castellén, no daban crédito a lo que encontraron: una maguina de café
que, ademas, funcionaba.

W \ A

" Dr. Manu Martinez L6pez




Gestion de contenidos y difusion del evento: Crear impacto

Acciona llena de platos sucios la Ria de Bilbao

#Cierraelgrifo es la campafia que ha impulsado Acciona Agua con motive del Dia Internacional del Agua para sensibilizar a la gente del enorme despilfarre en agua que
realizamos en nuestro dia a dia. Y para sensibilizar nada mejor que impactar: el pasado 22 marzo una enorme vajilla sucia de 9m de altura fondeaba la Ria enfrénte de

Euskalduna para sorpresa de propios y extrafios que pensaron en un primer momento que se trababa de una instalacion artistica. Comunicacion eficaz y efk
agencia de publicidad J. Walter Thompson.

[ Palacio
.tista a cargo de la

#CIERRAELGRIFO

:Que hace una vajilla sucia flotando en la ria de
Bilbao? ACCIONA Agua DIEI Mundlal del Agua

#CIERRAELGRIFO
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BLOQUE II: EN LA GESTION DE
EVENTOS Y PROCESOS CULTURALES

AW

2 17 Eventos culturales como escenari &d
2.15. La planificacion de la Ioglstlc Qéi sos humanos, tecnlcos y

materiales.
2.16. Como se organlza‘ O&&IC&I de un megaevento.
2.17. Gestionar la d del evento.
2.18. Gestio é&aé el personal externo del evento.
2.19. N matos frente a las exigencias de protocolos de seguridad.
0. estlon de una crisis en el evento.
Q’Q\& ogistica de protocolo y ceremonial. Distribucion de espacios y

tiempos.
2.22. Criterios sistematicos de ordenacion. Normas que rigen el protocolo.
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105 MEJORES EVENTOS DL
NUESTRA VIDA

(Lo mandais a fecha limite 28 de octubre)


mailto:manu.martinez@dem.uhu.es

I1dNadjU |: vdoUs SUNIEC CVEIILUS

Lectura de todas estos casos de experiencias de profesionales de eventos,
escogemos dos casos y hacemos una reflexion u opinidon que nos sugiera
sobre los mismos. Finalmente contamos alguna experiencia que hayamos
tenido en algun evento al que hayamos asistido, cosas positivas que hallais
Visto a nivel organizativo y cosas negativas y os parezca de interés contar.

Por dltimo contamos a que persona conocida del ambito cultural llevariais y
gue sitio elegiriais para una presentacion de su area de trabajo

Lo hacemos en word con una duracion de unas 2 o 3 paginas.

105 MEJORES EVENTOS Dt
NUESTRA VIDA

(Lo mandais a fecha limite 28 de octubre)
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